Popyt

Popyt — jest to gotowos¢ zakupu
okreslonej ilosci danego towaru po dane;
cenie (przy okreslonym dochodzie) -
wowczas mowi sie o wielkosci popytu

Tablica popytu (funkcja popytu) -
ukazuje jakie ilosci towaru cztowiek jest
gotowy zakupi¢ po rozmaitych cenach
(przy danym dochodzie)
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Krzywa popytu

Pa Krzywa popytu

Krzywa popytu® ilustruje graficznie zaleznosc
pomiedzy iloscig danego dobra nabytg w
danym czasie, na danym rynku, a ceng tego
dobra.

W miare wzrostu ceny* ilos¢ danego dobra

nabyta w danym czasie zmniejsza sie 0 ° 10 o

i odwrotnie —w miare spadku ceny zwieksza sie

ilos¢ na byta — prawo popytu. Krzywq tq mozna przedstawic graficznie. Na osi
poziomej wykresu umieszczana jest ilosc
produktu, z kolei na osi pionowej jego cena.

Funkcja popytu ma nachylenie ujemne. Gdy ilosc
nabywanego dobra rosnie, cena jego spada.
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*/przy pozostatych czynnikach niezmiennych/




Przesuniecie wzdtuz krzywej

popytu

P, Krzywa popytu
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Jest to zmiana ilosci nabywanej pod wptywem 4i

zmiany cen, poniewaz kazdej cenie odpowiada ’
2

inna ilos¢ nabywanego dobra.




Wptyw czynnikow
niecenowych na popyt

Gusta: jezeli dane dobro jest intensywnie reklamowane, popyt
prawdopodobnie wzrosnie. Z drugiej strony np. agresywna
reklama tego dobra, moze ograniczyc popyt.

Substytuty: wzrost ceny dobra o podobnych parametrach do
naszego dobra reklamowanego, spowoduje wzrost popytu na
dobro reklamowane, gdyz ludzie przeniosg swdj popyt z
jednego dobra na drugie.

Dobra komplementarne: jezeli rosnie cena dobra, ktore
uzupetnia poniekad nasze dobro reklamowane, popyt na dobro
reklamowane zmniejsza sie.

Dochdd: wzrost dochodu moze spowodowac wzrost popytu na
dobro reklamowane, poniewaz ludzie bedg mogli pozwolic
sobie na zwiekszenie kupna dobra reklamowanego.

Podziat dochodu: jezeli redystrybucja zachodzi na niekorzysc
ubogich, raczej zrezygnuja oni z zakupu dobra reklamowanego.

Przewidywania: jezeli media ogtoszg oczekiwany w niedalekiej
przysztosci wzrost ceny dobra reklamowanego, ludzie
prawdopodobnie zwiekszg zakupy po obecnych cenach
I zgromadzone zapasy np. zamroza.
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Paradoksy

Paradoks Giffena - odnosi sie do ddbr
podstawowych. "Im chleb jest drozszy, tym wiecej
sie go spozywa" - gdy ceny wszystkich artykutdw
zywnosciowych rosng, chleb staje sie ich
substytutem. Wraz ze wzrostem ceny dobra,
wzrasta jego popyt.

Paradoks Veblena - dotyczy ddébr luksusowych.
Zamozne grup?/ spofeczenstwa chcac pokazaé swaj
status materialny, nabywajg te dobra, ktorych ceny
wzrastajg (np. samochad).

Paradoks spekulacyLny - jest ZwWigzany
z prognozowaniem ksztattowania sie cen w
Brz sztosci. Jesli cena danego dobra w przysztosci
edzie rosta, wielkos¢ popytu rowniez bedzie
rosnaca.

Q Paradoks Giffena

dobro nomalne

dobro nizszego rzgdu

Zatézmy, ze podwyzka ceny przesuwa linie budzetowg AF do
potozenia AF'. Na skutek dziatania efektu substytucyjnego popyt na
dobro spada - na wykresie jest to przejscie z punku C do punktu D.
Jednakze w wyniku przeciwstawnego efektu
dochodowego zapotrzebowanie na dobro rosnie, czego graficznym
odzwierciedleniem jest przejscie z punktu C do punktu E. Punkt E lezy
na prawo od punktu C. W zwigzku z powyzszym efekt nefto jest
dodatni.

Wzrost ceny danego dobra powoduje zwiekszenie popytu na to dobro.
W Swietle ustalen empirycznych przyjmuje sie obecnie, ze dla dobr
nizszego rzedu efekt substytucyjny przewaza nad efektem
dochodowym, co w rezultacie skutkuje tym, Ze krzywa popytu ma
normalny ksztaft, czyli opada wraz ze wzrostem ceny




Paradoksy

Efekt snobizmu polega na tym, ze niektore
gospodarstwa domowe mniej cenig te dobra, ktdre
kupujg inni, a zatem nabywajg ich mniej lub w
ogole eliminujg je ze swoich zakupdéw, poniewaz sg
one nabywane przez inne gospodarstwa.

Efekt owczego pedu polega na tym, ze pewne
gospodarstwa domowe tym wyzej cenig pewne
dobra i tym wiecej ich nabywajg, im bardziej je
cenig i wiecej ich nabywajg inne gospodarstwa
domowe.
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D — krzywa popytu typowego konsumenta
d — krzywa popytu konsumenta nietypowego




Uzytecznosc krancowa

Uzytecznos¢ kraricowa - jest to korzysc,
zadowolenie jakie uzyskuje konsument za sprawg
zwiekszenia konsumpcji danego dobra lub ustugi
o jednostke. Przy okreslonej wielkosci konsumpgji
dobra lub ustugi konsument czerpie okreslong
korzys¢, zadowolenie. Gdy zwiekszy konsumpcje
o jednostke, ogdlna uzytecznosc zmieni sie.

Uzytecznos¢ kranicowa to rdznica pomiedzy
uzytecznoscig uzyskang po zwiekszeniu konsumpgji
a uzytecznoscig bazowg, czyli uzyskang przed
zwiekszeniem konsumpgji.

Prawo malejqgcej krancowej uzytecznosci

Mdwi, ze w miare nabywania kolejnych jednostek
danego towaru uzytecznos¢ kazdej dodatkowej
jednostki jest coraz mniejsza. Wynika to z faktu, ze
kazda potrzeba w miare jej zaspokajania ulega
nasyceniu




Uzytecznosc catkowita

przedstawia poziom satysfakcji, zadowolenia
z danej ilosci dobra lub ustugi, czyli tak zwanych
koszykdow konsumpcji, ktore determinujg podjecie
decyzji oraz preferencje. Stanowi ona sume
uzytecznosci krancowych wszystkich jednostek
konsumowanych ddbr i ustug w danym czasie.

W innym ujeciu jest to suma poziomu zadowolenia
konsumenta, ktory nabyt n jednostek danego dobra
X. Jest ona subiektywng opinig konsumenta i dla
kazdego uzytecznos¢ tego samego dobra moze
mieC zupetnie inng wartosc¢.

Nadwyzka konsumenta to wartosé, ktorg
otrzymujemy pomniejszajqc wyrazonq
w jednostkach pienieznych wartos¢ uzytecznosci
catkowitej, ktorq daje konsumpcja okreslonej ilosci
danego dobra Iub ustugi, o ftgczng kwote
wydatkow poniesionych na jej nabycie. Jest to
zatem roznica pomiedzy uzytecznoscig catkowitg,
a kosztem jaki ponieslismy na ich zakup. Biorgc
pod uwage te teorie, okreslone dobro ma dac
konsumentowi wiekszg uzytecznos¢, niz wyniesie
wartos¢ uzytecznosci dobr, ktore mogtby nabyc
rezygnujqc z jego zakupu.




